
 

 

PROGRAMA DE DISCIPLINA 

 

 Disciplina:  Gestão de Agronegócios                      Código da Disciplina:  AGR 269 

Curso:  Agronomia                                                     Semestre de oferta da disciplina: 6°p 

Faculdade responsável: Agronomia 

Programa em vigência a partir de: 01/2008 

Número de créditos: 03                  Carga Horária total: 45                     Horas aula: 54 

 

EMENTA: 

Noções gerais de administração rural. Análise econômica da empresa rural. Planejamento da empresa 

rural. Gestão ambiental e da qualidade. Noções de políticas e comercialização agrícolas. 

 

 

OBJETIVOS GERAIS (Considerar habilidades e competências das Diretrizes Curriculares Nacionais e 

PPC): 

Capacitar os acadêmicos para entender a importância da gestão para o dinamismo das empresas do 

agronegócio brasileiro e sua influência no crescimento e desenvolvimento da economia brasileira. 

 

OBJETIVOS ESPECÍFICOS: 

 - capacitar os acadêmicos para entender o processo de gestão das empresas dentro do contexto de 

cadeias agroindustriais; 

- relacionar conteúdos teóricos com as aplicações práticas da gestão das empresas rurais; 

- apresentar as ferramentas gerenciais para a gestão de empresas rurais inseridas em contexto de cadeias. 

 

CONTEÚDO – (Unidades e subunidades 

1 – Introdução: 

      - A inserção da agricultura brasileira no contexto do agronegócio; 

      - A gestão das empresas do agronegócio dentro do contexto de cadeias agroindustriais; 

      - O processo administrativo 

 

2 – Gestão das empresas: 

      - gestão nos níveis operacional, tático e estratégico; 

 

3 – Análise econômica da empresa rural: 

      - Teórica da produção e dos custos privados; 

      - Custos diretos e indiretos 

      -  determinação dos custos de produção 



 

 

      - medidas de retorno econômico 

 

4 – Planejamento rural: 

      - importância; 

      - elaboração de projetos agropecuários 

      - roteiro básico para elaboração de projetos de custeio e investimentos 

 

5 – Políticas agrícolas: 

       - Crédito rural 

       - Seguro rural 

       - Políticas de desenvolvimento rural; 

      -  Associativismo e cooperativismo rural 

 

6 – Comercialização agrícola: 

     - importância; 

     - canais de comercialização 

     - relação de comercialização entre os agentes da cadeia 

     - ferramentas de comercialização 

 

ESTRATÉGIAS DE ENSINO E APRENDIZAGEM 

- Exposição oral / dialogada 

- Discussões e questionamentos 

- Atividades escritas individuais e em grupos 

- Palestras sobre agronegócios 

 

 

FORMAS DE AVALIAÇÃO: 

- Avaliações quantitativas: aplicações de exercícios para verificação do aprendizado; 

- Avaliações qualitativas: observações diretas com aplicações práticas. 
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